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COOPERATIVASEN EL MUNDO

Hechos y datos relacionados con las cooper ativas de consumo
delaRepUblica Democr atica Alemana ‘"

1. Campos de actividad de |as or ganizaciones cooper ativas de consumo.

1.1. Comercio Minorista Regional: Existen drededor de 31.272 negocios (de ramos gene-
rales, bienesindudtrides, dimentosy centros de ventaruraes), 6.210 restaurantes y hoteles de
cooperativas de consumo. La mayor parte de la comerciaizacion de bienes de use de la orga
nizacion cooperativa de consumidores serediza através del comercio regiona minorista.

1.2. Comercio Minorista Centralizado: Es la empresa estatal “Konsument”, con 13
negocios departamentdes. El peso dd comercio minorista regiondizado y centrdizado
de las cooperativas de consumo en € total del comercio minorista de la Republica De-
mocrética Alemana (R.D.A.) esdd 32,6 %.

1.3. Industria Regional: Hay 572 empresas de produccién (357 panaderias, 189 car-
nicerias y 26 elaboradoras de bebidas), 36 combinados de panificacion y procesamiento
de carnes y 5 empresas indudtriales (p. g., de farindceos y envases). El peso dd sector
cooperativo en la produccion total de pan y confituras en la RD.A. es dd 30,7 %; en
caney embutidos € 31 %.

1.4. Industria Centralizada: Existen 25 empresas que producen: confituras, tortas, vinosy
bebidas espirituosas, papel, impresos, sopa, otros alimentos, especias, pincdesy muebles.

1.5. Sstema de Provisién a trabajadores y centros importantes: A fines de 1980, las
cooperativas de consumo proveian a los trabgjadores de més de 3.500 empresas y edifi-
cios importantes delaR.D.A. con comidas calientas, bebidas y bocadillos.

En Berlin, capitd de la Republica Democrética Alemana, estas cooperativas organ-
zan la provisén para los trabgjadores de la congtruccion. En 1973, se abrid € primer
hotel para los trabgadores de esta rama de la economia, con méas de 800 camas de capa-
cidad y grandes y modernos restaurantes.

2. Esructura.

2.1. La Union de Cooperativas de Consumo (Vdk) de la RD.A.: Es d 6rgano centra de
las cooperativas de consumo, responsable de la administracion generd y econdmica La
Vdk es una entided legd, con sede centra en Berlin. Eda integrada por las asocia-
ciones regiondes de cooperativas de consumo (Bezirksverbande) y la cooperativa de
consumo de Berlin. Es miembro de la Alianza Cooperdiva Internaciond y dirige las a&-
tividades de cooperacion con cooperativas de otros paises.

* Extractados de: Articles on Theory and Practice in Cooperation. Berlin, Verband der Konsumgenos-
senschaft (Vdk) der DDR, N° 4, Junio 1981, pags. 9 / 11. Las estadisticas corresponden al 31/12/80.
Adapt6 y tradujo del inglés: Gonzalo guerrero.



2.2. Asociaciones Regionales de Cooperativas de Consumo: Son los érganos de go-
bierno econdémico regiond de las cooperativas de consumo que las integran. De dlas
dependen las empresas y combinados de produccidn cooperativa para e consumo.

2.3. Cooperativas de consumo: Se dedican d comercio minorista, a la produccion de
bienes de consumo y a los servicios. Existen 198 cooperativas de este tipo en la Republica
Democrética Alemana. Como organizaciones, son responsables en @ desarrollo y promo-
cion de la democracia socidista 'y de la participacion de sus miembros en la actividad de las
cooperativas. Las regiones bgjo competencia de las cooperativas de consumidores equivaen
a los territorios estatales o digtritos y comprenden a 4,4 millones de personas. Sus miembros
estan integrados en &reas de residencia sobre la base de unidades basicas.

2.4. El centralismo democratico: La estructura de las cooperativas de consumo esta
basada en dicho principio; por |o tanto:

a) Todos los 6rganos, desde la base hacia arriba, son e egidos en forma democrética.

b) Todos los drganos deben rendir cuentas regularmente ante los drganos que
los han elegido.

¢ ) Todas las decisiones tomadas por € organo superior son de carécter obligatorio.

2. La importancia y €ficiencia de las cooperativas en relacion al desarrollo eco-
némico y social.

En la Republica Democrética Alemang, las cooperativas se han desarrollado fuerte-
mente, probando su valor en @ proceso de transformaciones sociaistas.

3.1. 3.767 cooperativas agricolas ( LPG ) con 806.430 socios, cultivan € 98 % de la
tierraarable.

3.2. Las cooperativas de produccion artesana y servicios (PGH) con arededor de 140.000
socios, llevan a cabo drededor del 40 % de las reparaciones y servicios a la poblacion.

3.2. Las cooperativas de vivienda para trabgadores (AWG) con drededor de
650.000 socios, redlizan lamitad dd programaneciond de viviendas.

3.3. Las cooperativas de consumo (KG) tienen 4,4 millones de socios con un perso-
na de 250.000 miembros que rediza d 34 % de las operaciones minoristas, y resudven
tareas fundamentales en la produccion de bienes de consumo.

Las cooperativas ocupan una posicion bien establecida en la sociedad socidigta de la
Republica Democrética Alemana. Son parte de la economia naciona. La propiedad ©-
operativa es una de las bases de |as relaciones socidistas de produccion.



