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SUPLEMENTO ESPECIAL

L a educacion cooper ativa'y su particular problematica

Por Nelson Perazza (*)

No podriamos ubicarnos en d tema sn entrar en ligero andisis sobre @ pais y sus
principaes caracteristicas particulares puesto que éstas gravitan en forma primordia &
raun mejor entendimiento y valoracion de asunto que nos ocupa

Una cooperativa no es otra cosa -friamente observada- que una asociacion de perso-
nes libre y democréicamente organizada que en funcion de una discipling, méodo o
dstema procuran satisfaccion a sus necesidades conforme a sus aspiraciones mordes 'y a
los intereses generales dd conjunto de ciudadanos que la integran. Es fundamentamen-
te "una asociacion de personas’, "un conjunto de ciudadanos' generdmente unidos por
un vinculo comun: su profesion u ocupacion y/o € lugar de su resdencia.

Veamos pues que caracteristicas reline esta persona o0 ciudadano, eventudmente i+
tegrante de una cooperativa, en la Republica Oriental del Uruguay.

Segun las Ultimas cifras censdes dd afio 1975, viven en € pais 2.763.964 personas,
(1.355.854 hombres y 1.408.110 mujeres), los que tienen una esperanza de vida a nacer
de 68,5 afios.

Ese grupo humano posee indice de natalidad bastante bgjo (22,6 por mil habitantes
mientras algunas naciones en América Laina adcanzan a 35). Su cifra de mortaidad es de
orden de 9,8 por mil habitantes, sn duda la mejor de América Latina (promedio 17 por
mil) y que es sdlo comparable a la de paises desarrollados y de gran potencia economico.
(Américadd Nortey Europatienen indices que oscilan entree 9y d 13 por mil).

¢En qué trabga nuestro hombre, cudes son sus medios de vida, donde |os desempefia?

Cifras censdes anteriores, pero que evidentemente no deben haber sufrido ateracio-
nes de importancia, Situaban a la poblacion econdmicamente activa en € orden dd 48%
guarismo que sube a un 64% S se toma como econdmicamente activos a las personas
comprendidas entre 15y 64 afios y no alas que normamente toman |os censos.

Ese sector trabgjador se radica en un 48,6% en Montevideo y € resto en € interior
dd pais en donde lugares como Paysandl, Sdto, Madonado, Rio Negro y Soriano e
gistran porcentgjes de poblacion activa superior d promedio del pais.

Atendiendo a una universal clasficacion podemos decir que esta poblacion activa
(73,4% hombres - 26,6% mujeres) esta ocupada:

en d Sector Primario (Agropecuaria, Sivicultura, etc.) 18,7%

(*) Secretario de Educacioén de la Federacion Uruguaya de Cooperativas de Ahorro y Crédito (FUCAC).



en @ Sector Secundario (Industrias manufactureras, dimentos, textiles, etc.) 26,3%
en d Sector Terciario (Comercio, bancos, servicios publicos y privados, trans-
porte, etc.) 48,8%

Redondeando la informacion llegamos a que, de cada diez personas activas, dos tra-
bgan en d agro, tresen laindustriay cinco en € comercio y servicios.

La educacion de su poblacion trabgjadora es también rubro de orgullo de Uruguay y
en € caso que nos afecta, motivo de especid andiss.

De la gente ocupada, € 68,3% cuentan con educaciéon primaria; € 17,6% secundaria
y media d 4,1% universtariay sdlo d 9% no cuentan con instruccion.

Méas halagador resulta desmenuzar cifras, pues de un 9,7% de analfabetos que con
caracter generd informan las estadisticas, un 25,8% de ese total corresponden a perso-
nas de 65 y més afos y sdlo un 2,5% alos de 15 a 19 afios. Equivae a decir que € gua
rismo de andfabetos, aunque infimo se forma con € lastre de |las personas mayores y no
con € de la gente joven donde es précticamente nulo.

A todo esto debemos agregar que la Congtitucion Naciond y la legidacion en gene-
ra garantizan d trabgo su independencia mord y civica, justa remuneracion, limitacion
de la jornada, descanso, higiene fisca y mord, sstema de jubilaciones, pensiones, sub-
sdios, seguros sociaes, etc.

Todo lo expuesto converge para definir a ese ciudadano: en la Siguiente forma:

- Es hombre sano y con buena expectativa de vida.

- Trabgo normal y ordenadamente dentro de un sistema generd mente adecuado.

- Posee buen cociente intelectud y un grado de instruccion generdmente superior d
comun. Ademés acusa excelente nivel de informacion.

- Edta garantizado en su independencia mora y civicas, tiene libertad para gercer la acti-
vidad mgor asusinteresesy se encuentra protegido por un aceptable sistema de seguridad.

Edtas particulares caracteristicas, desgraciadamente poco comunes en otras naciones
del orbe, hacen que obligadamente debamos utilizar méodos también particulares para
el logro de la educacion propuesta. No sirven por demasiado smples los Sstemas utili-
zados para una informacion masiva de carécter eementd.

El ciudadano uruguayo es un hombre informado, con firme anhelo de conocer, pre-
ocupado por estar al dia de todo |o que acontece dentro y fuera de fronteras.

Vive en un pais donde los medios de comunicacion son suficientes, por regla generd
bien organizados, y de sefidadaimportancia

Corresponde detenernos en este aspecto puesto que @ andisis de los medios de @-
municacion sirve no solo por ser punto primordia de este trabgo sino porque ademés
conviene para modtrar la razén que nos asiste a decir que € hombre de este pais es ins-
truido y bien informado.

En rubros clésicos y universaes de comunicacion taes como los diariOos, la radio y
latdevison, Uruguay ofrece estos aspectos particulares:



Radiotelefonia 61 emisoras y drededor de un millon de receptores componente una
relacion de 322 aparatos por cada millar de habitantes. Esto coloca a Uruguay en Situe
cion preponderante dentro del continente puesto que solo 1o supera Panama. Como dato
ilugtrativo consignamos que Argentina y Venezuda son los paises que siguen a Uruguay
en este cuadro.

Televison: 18 estaciones y drededor de 250.000 receptores conforman una relacion
de 80 aparatos por cada mil habitantes. Al igua que en @ caso anterior dentro de conti-
nente sOlo lo supera un pais (Venezuda) siguiendo a Uruguay dentro de edta clasifica
cion Argenting, Bradl y Panama.

Diarios. Aspecto docuente del dto grado de desarrollo culturd del pais condituye la
circulacion de diarios con cifras de 800.000 lectores por dia. En este rubro Uruguay se colo-
caalacabezade continente, con unarelacion de 28,5 lectores por cada cien habitantes.

No abundaremaos en otros detalles para no ser tediosos. Basta decir que en lo que d
sarvicio telefonico concierne € pais tiene un indice de Sete gparatos por cada cien habi-
tantes y que recientes cambios y gustes en € Correo han colocado a este servicio dentro
de los megjores organizados del continente.

Resaulta claro, pues, que S las cooperdaivas desean comunicarse deban utilizar for-
mas que se adecuen a estaredidad.

Es evidente que este excedente aspecto que ofrecen en generd las comunicaciones
del pais van a favorecer la empresa. Pero aqui se da una vez més agquello de que posibi-
lidedes generan dificultades, puesto que esa comunicacion debe llegar ad dedtinatario a
un nivel tal que despierten suinterés y provoquen su entusiasmo.

Y bien sabido es que dlo no esfé&il.

No es novedad para nadie que del buen grado de comunicacion que logre la sociedad
para con sus dfiliados dependera que se cumpla con éxito o no la vita tarea de la educa
cion cooperativa, condicion "sine quanon” parae desarrollo progresista de laempresa.

Los propios pioneros de Rochdale adjudicaban a la educacion un doble y trascen
dente cometido: uno relacionado con @ propio movimiento; € otro, de carécter generd,
estaba dirigido a comprender los diferentes factores y fuerzas, mordes y materiaes, que
obraban en latransformacion del mundo de su tiempo.

La educacion derivada de propio movimiento cooperativo, ha sdo definida como
educacién cooperativa.

Es, segun acertada definicion "la adquisicion de un habito de ver, pensar y de juzgar
de acuerdo con los principiosy € ided cooperativismo”.

¢COmMo se logra esa comunicacion por parte de las cooperativas?

¢Cudes son los métodos utilizados y qué resultados se obtienen?



Paa un mgor entendimiento del punto, redizaremos dos grandes divisorias Una
primera que denominaremos "Métodos de discuson en grupos' y otra "Métodos con
ayudas audiovisudes'.

Dentro de los métodos de discuson en grupos ubicaremos a los circulos de estudio,
discusion publica por especidistas (paneles), Seminariosy Congresos.

* Circulo de estudios. Abarca lo que comUnmente conocemos como cursillos bas-
cos de informacion, ciclos de charlas, etc.

La experiencia que hemos sentado en la materia hos marca que es un eemento de
ayuda valioso, y que € grado de eficacia aumenta cuando se logra que € grupo o audi-
torio esté integrado por personas de smilar nivel socid y culturd.

Otro detale importante a tener en cuenta es que existan en @ grupo de intereses dfi-
nes (giemplos. cooperativas por vinculacion gremid, profesiond, etc.)

Cas sempre, este tipo de comunicacion, es € primer contacto que se tiene con €
grupo interesado en organizar una cooperativa. Como experiencia es insudituible y de
su buen desarrollo dependera en mucho € éxito de la futuraempresa.

Discusion Pablica por Especialistas (Pandl)

Se trata de un Sstema que condste en una reunién de especidigtas, dirigidos por un mo-
derador, donde se tratan uno O varios puntos sobre temas especificos. La reunion -
generdmente de una sola jornada tiene carécter de audienciay eventuamente pueden par-
ticipar con preguntas los asistentes, que serén evacuadas por |os participantes del pand.

Convenientemente publicitada y con adecuada organizacion, este sistema puede ren
dir excelentes resultados, toda vez que los asstentes -que serdn sSin duda, personas inte-
resadas en los temas a tratarse- tengan la certeza de que sus consultas, interrogantes y/o
dudas serén claray precisamente contestadas.

Evidentemente se trata de un sstema superior de comunicacion muy recomendable
para considerar temas de trascendenciay actualidad.

* Seminarios. Por lo generad son jornadas de mayor extenson que la anteriormente
descripta, y consiste en la reunion de un grupo de personas, bagjo la orientacion de uno o
més especidistas, con @ propdsito de andizar uno o varios temas que interesen d no-
vimiento. El éxito de ede tipo de reuniones radica fundamentamente en su organiza-
cion y en no permitir, que d cdor de intervenciones y discusiones, los participantes se
desvien dd tema especifico, como comUnmente suele suceder.

Dgan resultados pogtivos, también, por € hecho de permitir durante varias jorne-
das, la convivencia del grupo participante y su consabido intercambio de ideas, infor-
maciones, experiencias, ec.

* Congresos. Son reuniones que se redlizan, por 1o generd, unavez d afo. Se caracterizan
por tratar temas especificos de la convocatoria sobre 10s que se adoptan resoluciones definiti-
vasy obligatorias para todos |os miembros de la sociedad, presentes o no, en & Congreso.



Obvio resultaria marcar la importancia de este tipo de asambleas, dado de que cons-
tituyen por s parte de la vida misma de la organizacion.

Métodos con ayuda de audiovisuales:

* Publicaciones. Edte tipo de comunicacion, € més utilizado por d movimiento na-
ciond, esfactor de extraordinariaimportancia.

Para no entrar en faigoso andisis, incluiremos en este rubro a diarios, boletines, e
vidas, circularesinternas, etc.

Es francamente auspiciosa la forma en que las cooperativas y sus federaciones redli-
zan su labor de publicacion no solo tratando € aspecto informativo particular, Sno tam:
bién divulgando otras noticias naciondes e internaciondes, @ pensamiento, la doctring,
filosofia e historia del movimiento, etc.

Sn abundar en mayores detdles, que juzgamos innecesarios, digamos que nuestra
experiencia d respecto indica que la publicacion debe ser entregada d interesado en su
propio domicilio y no en los lugares de trabgo o reunion. Se logra con esto, evitar €
problema de una eventud pérdida y se hace participar del conocimiento de la publica-
cion atoda lafamilialo que, indudablemente, es dtamente beneficioso.

* Pdiculas - Digpostivas. De gran utilidad; también especidmente como comple-
mento de informacion para todo tipo de grupo humano, cudquiera sea su nive intelec-
tual. Recomendado especidmente cuando € grupo a informar esta integrado por perso-
nes de mediano o bgo nive intdectud y también para motivar a grupos indecisos o
escasamente informados.

Las proyecciones, de cuaquier tipo, ayudan notoriamente la labor del educador ®-
operativo y hacen que latarea seamas amenay menos fatigosa.

* Radio - Tdevison: En lugar gparte sefidamos, incluso con datos estadigticos, la
extraordinaria importancia que tienen estos medios de comunicacion masiva en € pais y
laposicion que en € orden internaciond colocaa mismo.

Este es un medio poco utilizado hasta ahora por € movimiento en razén de su dto
costo, pero en las oportunidades en que se ha logrado vencer este inconveniente, los re-
sultados han ddo plenamente satisfactorios. Se nos ocurre que agunas medidas, entre
las que puede incluso estar la cooperativizacion de adgunos de estos medios, redundaria
en un efectivo beneficio para nuestro movimiento.

A grandes rasgos edta es la opinion que nos merece @ tema de la problemédtica de la
educacion y comunicacion en d movimiento cooperativo. No creemos haber agotado €
punto puesto que debimos seguir necesariamente un criterio de sintess. No obstante,
nos permitiremos agunas otras reflexiones rel acionadas con € tema

La democracia y la cooperacion se ingpiran en una filosofia particular de la vida que
se desprende de la concepcion que nos hacemos de la persona humana y de su respor
sabilidad frente a bien comin de la sociedad.



Muy diginta es la concepcion de la democracia politica liberd que s funda en €
principio de que d individuo es € vaor supremo de |a sociedad.

Asdi los individuos ho tendrian més que perseguir sus intereses individuaes, y de su accion
individua resultara el bien genera como resultado de lasuma de los bienes individual es.

Eda filosofia individudiga ha agrandado de manera desmesurada las funciones de
la inteligencia con menosprecio de los vaores espirituales de la persona, reduciendo en
forma indebida la funcidén socid de la voluntad, es decir, de la educacion socid y mord
en la buena conduccion de los individuos.

En sintess, la ha sudtituido por la blsgueda Unica dd interés individud como moti-
vacion de sus acciones y como principio de toda vida socia. Por estas razones, es que
los auténticos cooperdtivistas estamos obligados a difundir entre los miembros comunes
de nuestra sociedad; sus familiares y todos los ciudadanos del pais, los principios filosd-
ficos y doctrinarios ded movimiento cooperativo a los efectos de lograr que estas moti-
vaciones acerquen a las cooperativas mayor cantidad de miembros debidamente infor-
mados de los beneficios socides y econdmicos que brinda € sisema. Encontrar las vias
de comunicacion practicas, rdpidas y eficientes para hacerlo cada dia mgior, es @ desa
fio que debemos aceptar, conscientes de que con dlo estamos librando una batalla ©-
ntra e subdesarrollo cultura, econdmico y politico en que se encuentra inmersa la na-
yor parte de los paises de nuestra América Latina.



