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SUPLEMENTO ESPECIAL

L os medios de comunicacion social y su utilizacion
por e movimiento cooper ativo

Por Carlos A. Ingaramo (*)

La utilizacion de los medios de comunicacion socid con fines de educacion
cooperativa no es un problema de solucidén sencilla. Es cierto que la radio y la television
ofrecen posbilidades cas ilimitadas para poder interesar a diversos y numerosos grupos
de poblacion en la ensefianza de las nociones més fundamentades relaivas a la vida
politica, econdmica y socid dd pais. Sn embargo, la radio educaiva se hdla todavia
bastante lgos de ser utilizada ampliamente; en cuanto se refiere a la televison, sus
actividades educativas empiezan apenas a surgir, incluso en |os paises més adel antados.

Estos dos poderosos medios de cultura estan esperando la posibilidad de poder ocu-
par € lugar que le corresponde en € marco generd de la ensefianza cooperativa, llevan
do a las Cooperativas y d Movimiento a campo més amplio de la integracién socid y
del desarrollo de la comunidad.

Ahora bien, sn despreciar d impacto que la radio y la tdevison en adguna medida
hayan surtido o puedan todavia surtir en € terreno educativo, dentro del tema que nos
ocupa, es necesario referirse a la prensa escrita, donde existen variadas experiencias lle-
vadas addlante por e Movimiento Cooperativo.

En ta sentido podemos preguntarnos. “¢ES educativa' la prensa cooperativa? ¢en
gué medida lo es? ¢cudes son las orientaciones y contenidos que reflgian los temas edu-
cativos abordados por la misma? ¢por qué son escasamente utilizados los medios?; ¢por
qué es interesante promover su utilizacion en lamateria?

¢Es" educativa” la prensa cooperativa'

En la mayoria de las publicaciones dd movimiento -y pocas son las savedades
s dedica a informar sobre cuestiones diversas y slo una parte minima se reserva a
temas educativas.

Observamos noticias sobre la actividad de la organizacion a la que pertenece, articu-
los de carécter técnico sobre la actividad o industria correspondiente, notas de sociedad
relativas a los socios, la poesia, la narracion novelada, dibujos y fotografias de interés
generd. También la publicidad ocupa agun espacio.

S bien la prensa puede suminisrar d hombre la informacion que éste necesita para
elaborar sus propias ideas y puede estimularle presentandole las ideas de otros, pudien
do en ta sentido consderarse educetiva, la prensa cooperativa en general es prensa de
noticias o de cultura general, cuando no de mera presencia o prestigio. <V
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Escasamente trasmiten objetivos o invitan a la definicién de los mismos, a la partici-
pacion, € andiss critico de redidades y programas de la cooperacion.

En conclusion: es limitada la utilizacion de la prensa con fines educativos y falando
en lamayoria de |os casos como canales de comunicacion de doble mano. ?

Dentro de edtas limitaciones, cudes son las orientaciones y contenidos que reflgan
|os temas educativos?

Para responder esto, podemos clasificar en forma esquemética, la materiaen tal sentido:

1. Ensefianza de conocimientos basicos.

2. Formacion profesond y técnica. Cada cooperativa cumpla eficazmente su fun-
cion especifica.

3. Ingtruccién socid y econdmica.

4. Ingtruccion culturd.

Y diremos € punto tercero® es e que reviste suma importancia en la hora presente,
de grandes cambios socides y exigentes responsabilidades, sendo -considero- d més
descuidado por la prensa cooperativa en generd.

Esta comprende temas que no sdlo se refieren a las cooperativas 0 d cooperativis-
mo, sino también relacionados con los problemas generdes dd hombre que vive en ©-
ciedad, con planteos comprometidos con la redidad contemporanea regiond, naciona e
internaciond; que deben necesariamente decidir prioridades para @ accionar de las co-
operativas y la conducta de | os cooperadores.

En €elos es donde se manifiesta € interés 0 no de las cooperativas por paticipar en
la planificacion dd desarrollo con sentido socia, por convertirse en factor de poder de
ntro de una comunidad organizada. En definitiva, € interés y la ledtad de llevar addlan
te la defensa de los intereses de sus asociados y la comunidad, hasta sus Ultimas ingan-
cias, conforme a tiempo histérico que les toca recorrer.

Cuatro finalidades de la educacion cooper ativa:

1. Dar conocimientos basicos, por gemplo, ensefiar a reunir, seleccionar y exponer oa-

tos e ideas. Ensefiar aestudiar y aamilar lo estudiado.

Despertar interés por € cooperativismo, infundir entusiasmo, participacion y ledtad.

3. Stuar a las cooperatives en la perspectiva socia, econdmica y politica més amplia
en que se desenvuelven.

4. Preparar cooperadores y cooperativas para funciones de responsabilidad. (dirigentes,
lideres, en la planificacion econdmica socia). Saber actuar provechosamente en €
medio socia (cooperadoresy cooperativas en generd).

N

Luego de este breve andiss y la definicion de estas findidades y contenidos, consi-
dero nuevamente @ tema de laimportancia de los medios de comunicacion socid, y su

(1) Encuanto a la capacitacion cooperativa, cuando la abordan, es preferentemente profesional y técnica.
(2) Estarealidad, es mucho mascritica en lo referente a publicos e instituciones cooperativas, no refl e-
jando ningun intento de relacién armoénica.



utilizacion por d movimiento cooperativo, para procurar: @ la reorientacion de los que
tenemosyy b) lautilizacion intensva de los demés.

S queremos lograr la participacion y movilizacion socid, conformar corrientes de opi-
nion, integrar las cooperativas a la comunidad naciona, como insrumentos de desarrollo y
cambio socid, que se sumen, junto a las demés indtituciones populares,. En un programa de
liberacion naciond, los medios de comunicacion socid deben necesariamente complemen-
tar, cuando no tomar la delantera, alos métodos de ensefianza tradicionales.

¢Cuales son algunas causas de este estado de cosas? ¢Qué hacer ?

Por un lado la escasez de recursos financieros, técnicos y humanos, condicionan la
utilizacion masiva de los medios. Por supuesto que nada 0 poco podemos hacer s fdtan
recursos. Pero hacerse de los mismos o administrarlos eficazmente, es materia de otro
enfoque que d desarrollado principdmente en € Seminario.

Si, creo oportuno sefidar 1o siguiente: € interés de la prensa y por la prensa, como
de los demés medios de comunicacion socid, no se amplia Sno muy pausadamente, cas
a remolque de las actividades cooperativas. En tal sentido creo advertir que las tareas
educativas que orienten o0 impulsen programas de las Cooperativas en los sentidos ex-
puestos, va a hacer otro tanto con la utilizacién de los medios de comunicacién socid.

Es fundamentamente, un problema de conciencia, de andisis y definicion de objetivos,
0 seg, un problema de educacion y de accidn. La gran pedagogia socia del fendmeno edu-
cativo esta en su mismos desenvolvimiento historico y préctico. Empecemos pues a andar.



