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SUPLEMENTO ESPECIAL

L os medios de comunicacion masiva,
audiovisuales, la publicidad

Por Pedro Domingo Cagna "’

Como hemos visto a través de este seminario la educacion ha condtituido durante €
desarollo histérico del cooperativismo, una preocupacion congtante y una actividad
permanente. S se revisan las etgpas que € movimiento ha tenido, se podria observar
que | factor educativo ha estado presente desde las primeras iniciativas. Eta presencia
s ha manifestado tanto en @ plano de las formaciones doctrinarias o filosdficas como
en las acciones concretas que aquellas han inspirado.

No obstante, esta preocupacién, que ha acompafiado al movimiento cooperativo
desde sus origenes, ha cobrado mayor importancia en los Ultimos tiempos, mediante las
més diversas formas, la educacion y capacitacion del cooperativismo en las escudas
primarias, colegios secundarios, universidades, en seminarios, cursos especides, con
gresos, conferencias, charlas, etc., los mencionados podriamos denominarlos como los
métodos tradiciondes de educacion. Pero la revolucion industrid primero y la tecnolo-
gica ahora, han incorporado nuevos medios de comunicacion masiva, que han extendido
el radio de accion educativa, y es precisamente sobre este tema que versara mi expos-
cion; en virtud a lo limitado del tiempo con reacion a lo extenso del tema trataré de ser
lo més explicito posible, por dlo he escrito etas liness:

El dglo XX ve dianzarse cada dia més d triunfo de las ciencias, y de las técnicas,
ahora se puede hacer un vige espacial a velocidades supersonicas, las técnicas en la
produccion de la energia d reemplazar € &omo a la hullay d petrdleo han evolucione
do rgpidamente, lo mismo sucedidé con los medios de transmisSon; imégenes y sonidos
araviesan rgpidamente mares y continentes; los productos quimicos tienden a sudtituir a
los productos naturdes, la lucha contra las enfermedades es cada vez més eficaz ven
ciéendose con més frecuencia a las tasas de mortaidad. Es decir que en todos los aspec-
tos de la actividad humana se ha sabido sacar provecho de las ciencias y las técnicas.
Por eso causa asombro que los méodos de educacion han sido hasta hoy poco modifi-
cados por esta revolucion hasta ta punto que la ensefianza en muchos paises, ha cam
biado muy poco con respecto a la ensefianza impartida varios sglos antes. Por dlo, €
educador ha de revisar su idea de las relaciones entre la ensefianza tradiciond y la a-
tud, a fin de no correr d peligro de ser degjado pronto atrés y abandonado. Felizmente
dispone de los instrumentos necesarios, que se ha convenido en llamar medios audiovi-
suales, cuya eficacia como auxiliares de la educacion actual mente no se discuten.

Muchos educadores piensan que la radio o la televisén dan a los oyentes o televi-
dentes una idea equivocada, de la redidad a ingstir éstos, en programas de violencia y
corrupcion. Ellos son los que consderan negativa la accion de los medios de comunica
cion audiovisuaes sobre € individuo, a pesar de reconocer lainfluencia de éstos; de este
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modo se privan de buenos auxiliares, dlo se debe a que en estos medios los temas mas a
menudo tratados son los referidos a violencia, y aln hasta pornogréficos, pero no conside-
ran la posibilidad de que ese medio sirva para emitir programas de ato vaor culturad o no-
ral. ¢Por qué rechazar la ayuda de las técnicas audiovisuaes en € plano de educacion con €
pretexto de que su accién es a menudo sino peligrosa por |0 menos sospechosa? S todo €
mundo reconoce lafuerzay la eficacia de los medios de comunicacion de masa.

El problema ddl uso o no de los medios audiovisudes en la educacion plantea polé-
micas cad interminables, las cudes no vamos a andizar en edta charla ya que partimos
de la premisa de que entre € educador y los medios audiovisudes no hay competencia
sino cada dia, una colaboracion més estrecha.

Para redizar un andiss de la ensefianza del cooperativismo utilizando los medios
audiovisuales, necestamos contestarnos a dos preguntas eementales y a la vez indudi-
bles, como las Sguientes:

A. ¢Cudes son los medios audiovisuales?
B. ¢Qué eslaeducacion audiovisud?

A) ¢Cudles son los medios audiovisuales?: También llamados medios de comuni-
cacion masva 0 comunicacion socid -término este Ultimo empleado por @ Concilio
Vaticano Il-. Indica la accion de todo tipo de informacion, no sdlo dirigida a cada uno
de los hombres sino también alas multitudes y a toda la sociedad humana.

La denominacién medios audiovisuades es de origen estadounidense y desde dli s
extendio a otros paises y se la consdera como snénimo de materia didactico. Por dlo
para la mayoria de los autores norteamericanos la ista de los medios audiovisuaes es
muy extensa e incluyen entre elos|os sguientes.

Laminas, representaciones graficas, cartas, carteles, caricaturas, higtorietas, graba
ciones, radio, proyecciones fijas, televison, filmes sonoros, etc. Como se ve la dadfi-
cacion es sumamente amplia

Para la clagficacion dada por los autores franceses en cambio son solamente medios aur
diovisudes, las digpostivas, la radio, las grabaciones, @ cine mudo y sonoro y la televison.
Se advierte que la diferencia de ariterio es muy acentuada. Para n abundar mas en este tema
nosotros clasificaremaos a los medios de comunicacion socid en lasguiente forma:

1- Comunicacion visual:

Carteles, letreros con ilustraciones y frases dusivas, en este caso por gemplo relati-
vas d cooperativismo, que suelen exhibirse en locales frecuentados por los socios y pi-
blico en generd.

Lasinformaciones y anuncios publicados en la prensa comun.

Losfolletos o progpectos amenudo ilustrados y de distribucion preferentemente gratuta.
Laexhibicidn de series de digpositivas.

L os periddicos o boletines cooperdtivos.



2- Comunicacion auditiva:

Laradio.
Grabaciones.

3- Comunicacion Audiovisual:

Cine sonoro.
Tdevidon.
Montgjes audiovisuaes o digpositivas con grabacion.

B) ¢Qué es la enseflanza audiovisual?: Eda es la segunda pregunta fundamenta
que se impone d intentar una respuesta a nuestro problema, que en definitiva es ¢Qué
funcion cumplen los medios audiovisuaes en la ensefianza?

Podemos considerar entre las corrientes més conocidas las sguientes:

1- Laensefianza audiovisua es ensefianza sensorid. Este punto de vista goza de nmucha
popularidad, y es lo primero que encuentra € docente que se acerca Sh mucha exigencia a
nuestro problema. S ensefiar es modtrar; los medios audiovisuaes son los auxiliares idedes
para ensefiar, pues etimulan los dos sentidos mas importantes. la via y € oido. La ense-
flanza sensorid ayuda a la intuicion sensible por cuyo medio e llega, luego a los conceptos.
Quienes comparten este criterio piensan que cuanto més sentidos se etimulan y mayor va
riedad de medios audiovisuaes se usan, tanto mayo es € efecto. En esta corriente, se da una
importancia primordia alos materides. (Radio, Televison, Folletos, etc.)

2- La ensefianza audiovisua es de experiencia activa. En esta corriente se da una impor-
tancia fundamental alos métodosy no alos materiaes ya que estos Ultimos no ensefian por si
mismos. La ensefianza audiovisud tiene sentido solamente S cuenta con la participacion acti-
va del dumno; esta tendencia es més solida conceptuamente que la de los sensorididas ya
gue da unaimportancia fundamental ala didactica. Un gemplo préactico nos ayudard a valorar
la diferencia: Por gemplo en @ caso de una pdicula que e utilice para la ensefianza de la
doctrina cooperativa, los sensoridistas concentrarian su atencion en la caidad dd film, su
contenido didactico, la buena digribucion de los dumnos en d aulay d buen funcionamiento
de los dementos técnicos (como grabacion, acidtica, iluminacion, etc.). Los experiencialistas
en cambio se plantearian como problema fundamenta € uso dd film con d fin de permitir la
participacion dd dumno y la preparacion de las actividades de aprendizges. Lo primero se
lograria con una charla o debate d término de la pdiculay lo segundo nediante la distribu-
cion de cuestionarios, sobre € tema visto pararedizar una evauacion de lo gprendido.

¢Qué funcién cumplen los medios audiovisuales, en la ensefianza?

La funcion dependera principamente desde € punto de vigta didéctico que se le de a
laensefianzay para responder a esta pregunta se dan tres respuestas distintas:

1- Para los que piensan que los MAV, son sdlo una ayuda didactica mas y que no
congtituyen otra cosa que nuevas armas para la ensefianza, se incluye en esta categoria a
los docentes de tipo tradicional que entienden que los MAV, son ayuda Utiles pero que
en definitiva también puede prescindirse de dlos;, para los que asi piensan € centro de
la accion docente es € maestro que en ninglin caso puede ser sudtituido.



2- Para otros los medios audiovisuaes son ayuda didactica imprescindible: la UNESCO,
popularizé una expresion por la cud los define como "Una ventana abiertaa mundo”, en este
nucleo estan los pedagogos que ven en los medios MAV, no sdlo una ayuda didactica Sno
una reforma revol ucionaria que permite una accién docente verdaderamente eficaz.

3- Unatercera tendencia es mas contundente ya que piensa que los MAV, son € sudtitu-
to del maestro y que los mismos congtituyen e verdadero centro de la accion docente.

Después de haber hecho estas breves consideraciones generales sobre los medios de
comunicacion audiovisuales, veamos concretamente las poshilidedes y diferentes pro-
gramas a Utilizar parala educacion cooperativaatravés de laradio y latelevison:

La radio y la televisdn son las manifestaciones de una resolucion culturd y mord ya
que € caracter ingtantaneo y directo de la transmision hace de cada hombre @ ciudadano de
un mundo amplio, lo hace vecino de todos los hombres y testigo de los acontecimientos
més deados que se suceden en € mundo. Los poderes de difuson son précticamente ilimi-
tados, van desde la smple retransmison de un curso o un filme hasta d espectaculo espe-
camente eaborado con fines pedagdgicos en un estudio, un teatro, un loca cuaquierao d
are libre. La televison ha aparecido en ciertos casos, como € medio inmejorable de exten
der la ensefianza a sectores relegados e incluso también a nuevas capas de la poblacion. La
radio y la televison, utilizados como medio de difusién de la educacion cooperativa, podri-
an ser llamadas a ocupar un lugar considerable en la formacion de los cuadros de dirigentes
y técnicos necesarios para e progreso del movimiento cooperativo.

Modelos de programasradialesy televisivos

Tanto la radio como la televison d servicio de la educacion, forman parte de un
"proces0”, y este proceso condste en la "comunicacion” y € "aprendizg€’. Por un parte
estan los locutores y conductores d programas educativos y por e otro diversas clases
de oyentes a los cudes van dirigidos los mensges, entre elos pueden edtar: dirigentes
de Asociaciones Cooperativas, empleados de las mismas, asociados de las cooperativas
y oyentes'y televidentes que pueden transformarse en cooperativistas futuros.

Podemos obtener resultados postivos mediante @ uso de la radio y la televison
sempre y cuando por estos medios se produzcan cambios en los oyentes o televidentes,
estos cambios pueden ser desde muy pequefios a muy grandes, y de efectos inmediatos
o diferidos (es decir vishles solo en € futuro). El cambio que se busca en este caso es
un cambio de tipo inteectua, es decir, que se produzca la trandferencia de conocimien
tos que tiene @ educador o emisor del programa, a oyente o perceptor del mismo.

Al andizar las perspectivas de la radio o la tdlevison como medio de ensefianza @-
operativa, 1o primero que debemos hacer es intentar una cladificacion de los programas
por las formas que éstos puedan presentar:

Conferencias.

Informaciones o informativos.
Narraciones.

Reportgjesy didogos.
Dramatizaciones.

Otros.

Sk wdpE



1- Conferencias. Los programas de conferencias pueden ser smplementes verbais-
tas -como en € caso de la radio- y con ayuda visudes en la tdevison por medio de
digpogtivas, escenarios especides, documentades, etc. En la conferencia verbaista €
profesor o relator Stuado ante  micréfono se limita a leer o a explicar su trabgo. En
este caso €@ programa solo suele ser ddo con interés por los propiciadores de la confe-
rencia, dirigentes cooperativos y por cooperativistas que hayan sdo motivados a escu-
char e mensge por los mismos dirigentes u organizadores. Pero para € publico en g
nerd -sea oyente o televidente -las conferencias verbdes tienen € problema de
"didactismo" que las Stlla en desventga con otros programas de tipo recreativo. Ade-
més @ conferencista dempre tiende a utilizar un lenguge culto y depurado a veces en
exceso, haciendo nacer en € oyente un sentimiento de inferioridad d no poder identifi-
case con € educador que se transforma para € en una persona Cuyos conocimientos
0N Poco menos que ina canzables, ademas de hacer a programa aburrido.

Las conferencias audiovisudes tienen més aceptacion € tdevidente seglin se sepan
gprovechar todas las poshilidades que este medio de comunicacion ofrece. Por gemplo s
e relator se limita a leer su trabgjo ante las camaras d programa tendra las mismas des-
ventgas que en € caso de un trabgjo emitido por la radio, con la Unica variante que en es-
ta dltima € conferencista es sdlo una voz andnima mientras que en la television aparece
su imagen. Puede hacerse més aractivo € programa, S se hace uso de diapostivas o -
cumentaes que amplien visudmente lo que d conferencista va leyendo o eplicando en
"off". Exige una diferencia entre un estimulo visud y un estimulo auditivo en funcién de
la cantidad de informacion que puede tranamitir. La velocidad para trangmitir informacion
de los egimulos visudes es més devada que la de los estimulos auditivos, sendo la tasa
diferencid de tranamision de informacion de 2 a 1 a favor de la presentacion visud. Sk
pongamos que € conferenciante se esté refiriendo a la regla tradiciond de las cooperdti-
vas que en @ntrgposicion con otras sociedades comerciales dan "a cada persona, un \o-
to". El agprendizae saria més dicinte s a la par de la explicacion del  educador
cooperdivista se pasara ante las camaras, una placa con la presentacion smultédnea de dos
"dides’ e uno de los cuaes se representaria a los socios de una ®ciedad andnima por
gemplo en la cud la persona tiene derecho a mas de un voto segiin € capital que haya in-
vertido en dla en d otro "dide" se representaria a las cooperativas en las cudes cualquie-
ra sea € nimero de acciones € socio tiene derecho a un solo voto. Esto obligaria d tele-
vidente a edablecer una asociacion o comparacion entre una sociedad y la otra,
reafirmandose por ende € caracter democréatico de este principio cooperativo. Este tipo de
conferencia audiovisud tiene muchas ventgas, Sempre y cuando € lenguge del educador
seaexplicito y su interpretacion corresponda alo que se esta mostrando visuamente.

2- Informativos: En este caso hay que distinguir entre mensges o comunicados -
bre actividades a celebrar 0 que se hayan celebrado en los medios cooperativos y que
suelen ser leidos por los locutores de las radios o tdevisdn en los informativos genera
les que mejor se adapten, son generalmente gratuitos y la mayor o menor difuson edara
condicionada a la actitud de periodistas y directores de estos medios, deseosos 0 no de
colaborar con & movimiento cooperativo.

Una segunda clase de informativos son aguellos que podriamos llamarlos "especiales’
o "dirigidos’, que tienen una duracion de 5' gproximadamente, y edtarian dirigidos a coo-
perativigas con € objeto de informarles de las actividades de las cooperativas, de los pro-
blemas de las mismas, y de sus asociados y de sus posibles soluciones como también
cudquier otra informacion de carécter economico o legal que les pudiera hcumbir. Los



programas de tipo informativo no convienen que se extiendan demasiado, por que en este
cas0 s tornarian mondtonos y aburridos. S se tiene la posibilidad de contratar por radio
un programa que tenga mayor duracion es preciso dternar los informativos con entrevis-
tas, reportges o didogos, atrayendo la atencion de los oidos usando estimulos como la
mulsica u otros sonidos. Para que € informativo sea eficaz y llegue su mensge a las per-
sonas a quienes va dirigido es preciso que tenga ciertas caracteristicas como ser:

a) periodicidad

b) eeccidn de horas adecuadas
c) lengugedao

d) regiondidad

€) sdeccion delainformacion
f) publicidad.

a) Periodicidad: € informativo para tener efectividad debe guardar una regular perio-
dicidad en su emision con € propdsito de lograr un acostumbramiento en @ oyente o tele-
vidente, periodicidad que puede ser segun las circunstancias y caracteristicas de las zonas,
gemplo; de lunes aviernes, tres veces ala semana o determinado dia de la semana.

b) Eleccion de horas adecuadas. es también de suma importancia fijar horarios ade-
cuados para los informativos segin € tipo de cooperativa d que nos queremos dirigir,
as por gemplo un informativo dedicado a las cooperativas agricolas seria conveniente
irradiarlo entre las primeras horas de la mafiana, en vez un informativo dedicado a ®-
operativas de créditos este horario no seria € més aconsgable, estimando para estos &
sosirradiar informeativos vespertinos.

c) Lenguaje claro: La redaccion de los informativos como también su lectura deben
guardar un egtilo sobrio y convincente, propaando la informacién hablada y no gritada,
sn irse d otro extremo; € de bgar la voz hasta darle un tono confidencia o intimo, es
decir que la palabra debe sdir con naturalidad.

d) Regionalidad: En lo posible es también conveniente preparar informativos para
zonas con iguaes o Smilares condiciones socio-econdmicas.

e) Seleccion de la informacidn: La sdeccidn de la noticia a irradiar debe ser hecha
con cuidado evitando dar noticias Sin trascendencia y de fata de interés, para atraer a
los oyentes y mantenerlos hasta que termine @ boletin.

f) Publicidad: Por ultimo es imprescindible la promocidn del programa, € cual tiene que
ser dado aconocer paraque su publico lo escuchey masalin s se pretende que ese publico va
ya aumentando de un programa a otro; muy aconsgados métodos de promocion son los s-
guientes: 1- Entre los asociados interesar alos que escuchan € programa paraque hagan saber
aotros ddl interésy objetivos dd mismo. Esto trae como consecuenciad desarrollar enlosso-
cioslaideade que € programa les pertenece; 2- Anuncios brevesen lasreunionesy otras acti-
vidades que celebre la cooperativa o en otras actividades comunades,; 3- Las cartas circulares
que e envian a cada socio indicandole fechay horario dd informativo; 4 Carteles o afiches
fijados en € loca de las cooperativas 0 en cudquier otro Sitio visible para los asociados.

3- Narraciones. Dentro de la ensefianza dd tipo tradiciond, los educadores muchas
veces tratan diversos temas en forma de relatos y anécdotas, ya que con este sstema se



suscita @ interés de los estudiantes, los cautiva a menudo facilitando de ese modo € es-
fuerzo propiamente didéctico. En la mayoria de los casos d ensefiar los principios ©-
operativos o d intentar contar la historia de los Pioneros de Rochdae se puede observar
gue la clase se torna interesada S en vez de encarar @ tema con formas puramente ver-
bales o abdractas se |0 encara como un cuento o reato, haciendo hincapié en las vicisi-
tudes de los modestos tejedores, en sus condiciones de vida tan penosas durante aquellas
primeras etapas de la revolucion indudtria, que los llevara a crear su -modesta pero per-
durable a través de la higtoria -cooperativa de consumo. S este gemplo es vdido para
una clase, cuanto mayor seria € despertar la atencion de los oyentes o televidentes s
ademas de explicarseles € tema en forma de narracion, se hace uso de las técnicas ar
diovisudes, que intdigentemente utilizadas, facilitan la aamilaciéon dd mismo. De edta
manera los oyentes o televidentes no asumen un rol pasvo o de espectador Sno que
Senten en su propia pid 1os personges que escuchan o que ven.

También se pueden tratar como narraciones la creacion de cooperativas actuaes, e
latando las causas por las que fueron creadas, sus comienzos hagta llegar d momento
actud. Incluso conviene que sean los mismos asociados o dirigentes los que relaten las
experiencias vividas, matizandolas S es posible con anécdotas y ganando de esa manera
el programaen redidad y dinamismo.

4- Reportajes y didlogos. Otros de los programas interesantes utilizados para la edu
cacion cooperativa por los medios masivos de comunicacion son los reportges y didlo-
gos que se efectlian a los socios, directivos de la cooperativa o personas particulares que
en dguna forma estén relacionadas con d movimiento cooperativo, como también a @-
bernantes, paliticos, gremididas, etc. Para lograr que un reportge despierte interés, es
conveniente antes de la entrevista preparar € programa con la persona que se va a e+
trevigar, con d fin de llegar ante € micr6fono con una idea clara de lo que se va a pre-
guntar y de lo que se va aresponder.

El reportge, interesante método de transmitir la idea cooperativa tiene un interés mas
humano cuando se presenta a [os MiSMOS SOcios, quienes cuentan SUS experiencias persone
les, intereses, ideas y puntos de vista, dando asi una mayor naturalidad a programa

5- Dramatizaciones. Las mismas se basan en hechos conflictivos de la vida red, que
atrapan la atencion del oyente o televidente mediante € método de presentarles Situaciones
cotidianas y més bien comunes;, sin embargo € hecho no se cuenta como una rerracion Sno
que por € contrario se hace vivir a cada personge: en € caso de las radios utilizando la téc-
nica de radio-teetro, en € de latelevison € de un teleteatro. El objetivo find es utilizar es-
ta dramatizacion para iniciar discusiones pogteriores de modo ta que € oyente o televidente
llegue a sus propias conclusiones. Desde luego éstas deberan estar acorde con |os principios
cooperatividas, por lo es imprescindible que € guion del programa esté bien escrito. S €
educador cooperativisa no tiene suficiente experiencia 0 conocimientos para este tipo de
programa es evidente que tendra que capacitarse o incluir en su equipo libretistas, artistas,
periodigtasy en generd profesondesdelaradioy lateevision.

Por gemplo para presentar un caso préctico de dramatizacion partiremos del no-
mento en que € marido regresa a su casa después ddl trabgo y en lugar de quedarse con
su esposa (que a su vez trabgé en la tarea de la casa y estuvo sola todo d dia) le anuncia
que debe asigtir a una reunion del consgo de adminigtracion del que forma parte. A par-
tir de esta Situacion se produce € didogo entre la esposa que le reprocha @ que la dge



por un trabgo que ni dquiera es remunerado y € marido que le responde sobre las caur
sas por las que apoya a la reunion (dgjar de lado @ egoismo, individudismo, vivir dig-
namente ayudando a los demas, estar trabgando en una inditucion democrética, €tc.).
Para hacer una evaduacion dd resultado del programa € conductor ded mismo sude
terminarlo pidiendo a los oyentes o televidentes que escriban definiéndose por la Stua
cion aque su juicio fue mas acertada.

Otro gemplo podria ser la charla de vecinas a las otras que se juntan en la feria que-
jéndose de los precios, hasta que una aconsga la asociacion de una cooperativa de con
sumo que les permitira obtener los mismos productos a un costo inferior. Como éstos se
podrian dar mas gemplos pero @ éxito o @ fracaso de los mismos va a depender de la
habilidad y de la capacidad para preparar estos tipos de programas.

6- Otros. Los dogans son notas cortas cas como aviso publicitario que se usan para
llevar repetidamente un mensgie d publico. El mensge es d mismo, pero se varia la for-
ma de expresarlo en |os distintos dogans que se preparan para un propdsito especifico.

Para que los dogans sean efectivos han de estimular la accidén deseada. Deben ser
féciles de entender para que € mensgje no se pierda.

He agui dgunos gemplos:

"Las cooperativas son entidades de puertas abiertas, sn digincion de razas, reigio-
nes o credos paliticos'.

"El cooperativismo es un ingrumento de transformacion y desarrallo paralos pueblos'.

"Las entidades cooperativas se basan en € esfuerzo propio y la ayuda mutua para
brindar mejor servicio asus asociadosy ala comunidad'”.

Los digtintos programas que acabamos de desarrollar como herramientas a utilizar
para la educacion cooperativa a través de los medios de comunicacion socia, pueden ser
aplicados tanto en la radio como en la tdevisén con las diferencias y caracteritticas
propias de cada medio, recordando para €llo que la radio, es un medio que emite solo
sonidos (voces, musica, efectos) por o tanto sdlo tiene acceso a un sentido: € oido. Sus
redricciones se refieren, especiamente, a la imagen visua. Con respecto a la padabra
ecrita, carece de la fuerza de lo permanente. En contraposicion a esto la radio se ha d-
fundido en forma creciente como consecuencia del tranastor que permite desplazar €
receptor a cuaquier lugar en que se encuentre la persona, ademas la radio tiene rapidez
para la propdacion de noticias manteniendo d oyente informado, cas a indante, de
hechos que ocurren en lugares dgados de aquel en que vive. Alfabetos y andfabetos
reciben su mensgje con € menor esfuerzo.

La teevisdn despierta mas interés que la radio porque la percepcion visuad drae y
persste més que la auditiva La tdevigon transmite mensge mediante imégenes que e
producen Stuaciones concretas. Pero entre sus desventgias podriamos mencionar, €
mayor costo en d montge de programas por este medio en relacion a lo difundido por
radio, y la menor penetracion que la anterior no sdlo por problemas técnicos sSno tam:
bién por problemas de orden econdmico. Podemos &firmar que no es posible que dgin
medio en particular tenga todas |as propiedades que |o hagan € medio idedl.



Hagta ahora hemos viso que las técnicas audiovisudes inician una nueva elgpa en la
educacion a través de los digtintos medios que se pueden utilizar. Se ha dicho que estas
técnicas son para la ensefianza de una importancia comparable con lo que provocd hace
ya sglos la invencion de la imprenta. Pero debo reconocer que me he referido a estos
métodos de ensefianza sdlo desde d punto de vida tedrico; los he clasificado, he visto €
pape que pueden desempefiar en la ensefianza y hasta he llegado a enunciar agunos
programas que pueden ser usados para la educacion cooperativa.

Sin embargo § mis paabras terminaran aci, edtaria cometiendo € grave error que
amenaza frecuentemente a los que escriben sobre € tema, que es; presentar 1os hechos
sn adgptarlos d momento en que vivimos, enunciando programas 0 cosas muy dificiles
de tradadar a nuestra redlidad.

El uso y edtudio de los auxiliares audiovisudes ha nacido en los paises técnicamente
més evolucionados, que disponen ademas de medios materides, financieros y de un per-
sona docente cdificado. Paises en los cuaes no es dificil educar desde € punto de vista
cooperativo porgue ya tiene su poblacion una instruccion homogénea y bésica, 1o que no
sucede en los paises en vias de desarrollo. Resumiendo esas dos Situaciones se tienen
los sguientes puntos. @ pais técnicamente bien equipado dispone de meestros cdifica
dos que unen a solidos conocimientos especializados una formacion pedagogica avant
zada que les permite degir Sin trabas lo concerniente a equipos, metodologia y docu-
mentos. Cada dumno dispone de un equipo eficaz: materid, libros, gparatos, etc. y de
una manera generd, cuenta para su beneficio con una infraestructura organizada (me-
dios de transporte, correos y telecomunicaciones, bibliotecas y centros de informacion).
Por lo contrario, en los paises en vias de desarrollo fdtan hombres cdificados, medios
materides, dinero, eectricidad y en generd toda la infraestructura.

Es obvio seguir recacando la importancia dd uso de los MAV, ya que dlos tornan
el gorendizae més fé&cil y ameno, pero por otra parte es necesario tener recursos sufi-
cientes, debido a su ato costo no se pueden desarrollar todos a la vez. En este caso se
impone una seleccion de medio a utilizar que no depende dd maestro Sno Mas bien de
los organismos de decisidn correspondiente.

Se deben tener en cuenta los sguientes factores que determinardn los auxiliares ar
diovisudesadegir:

Presupuesto destinado a la educacion cooperativa: segiin los recursos de que se dis-
pongan se eegiran una o dos técnicas pero dificilmente todas alavez.

La cdidad dd publico oyente o televidente, la cantidad de publico que se beneficiara
con € programay |los conocimientos que se quieran dar a conocer en € mismo.

El tercer factor quiza € mas importante, es @ grado de especidizacion exigtente en
e pais, dd demento humano que se vae de las técnicas audiovisudes, a mayor cono-
dmiento y capacitacion habra una mayor €eficiencia en d uso dd medio. S los educado-
res con que se cuenta son muy poco cdificados d medio a eegir debera ser d més sen+
clloy € que exijamenos experiencia manipuladora.

S bien es cierto que son las entidades gubernamentales las que en un principio estén
en megores condiciones de organizar y desarrollar la educacion cooperativa por los ne-



dios audiovisudes, -por pertenecer estos medios Radio y Teevison a estado- también
pueden y deben ser promotores bs cooperativas primarias, asi como sus uniones, ligas o
confederaciones, los sindicatos y asociaciones profesondes, las indituciones privadas y
los organismos de caracter internacional como: O.E.A., OCA, O.l.T., UNESCO, etc. Al
referirnos a la educacion cooperdtiva, por estos medios, indgstimos en la necesidad de
comenzar por capecitar a los responsables de los programas en sus digtintos niveles,
puesto que es imprescindible que mangen conocimientos que les permitan saber qué
ssema van a usar para lograr cierto fin, de qué modo un programa de conferencia, de
digpositivas 0 de narracién contribuiran a logro de sus objetivos. Precisan también dx
tos que permitan efectuar una permanente evauacion de hechos cuantitetivos y cudita
tivos para saber como marcha e proyecto, afin de mgorarlo, cambiarlo o suprimirlo.

Es necesario por lo tanto, que los distintos organismos desde los gubernamentaes a
los internacionales, desde las modestas cooperativas a las indituciones privadas bus-
guen en forma conjunta planificar Ssemas de ensefianza, desarrollar los materides y
llevar a cabo la comprobacion de | os resultados.

Es muy probable que las meoras no sean inmediatas pero aln asi sabemos que €
cumplimiento de los logros es posible, sobre todo S tenemos en cuenta la responsabili-
dad de maestros y educadores que "aplican € conocimiento que otros han conquistado”
con € deseo de mgjorar d hombre.



